
MATERIAL POP

EL MATERIAL POP EN COLOMBIA SE CONOCE COMO PUBLICIDAD
EN PUNTO DE VENTA HACIENDO QUE LOS PRODUCTOS QUE SE
DISEÑAN BAJO ESE ROTULO SEAN TAN VARIADO COMO:
EXHIBIDORES TOMA UNO ROMPE TRAFICO HABLADOR
PUNTA DE GÓNDOLA
OTROS: CENEFAS, CARTELES, HELADERAS,



CARACTERÍSTICAS

• DEBE SER UBICADO EN EL PUNTO DE VENTA DEL PRODUCTO PUBLICITADO

• LAS MEDIDAS SON CONSECUENTES CON EL ÁREA DISPONIBLE EN PUNTO DE VENTA TANTO EN 

DIMENSIONES COMO EN COSTOS

• POSEE GRAFISMOS PUBLICITARIOS QUE REFUERZAN LA IDENTIDAD DE LA MARCA Y/O 

PRODUCTO

• RESPONDE A CONDICIONES DE TENDENCIA, TEMPORADAS Y MODAS



EXHIBIDOR

• SU FUNCIÓN ES EXHIBIR, MOSTRAR, PRESENTAR, EXPONER Y PROYECTAR AL PUNTO O 

USUARIOS, UN PRODUCTO O GAMA DE PRODUCTOS



TOMA UNO

• OBJETO SOBRE EL CUAL SE PONEN ELEMENTOS PUBLICITARIOS COMO SON EL FLAYER, 

BROUCHURE Y STIKER, CON EL FIN DE PRESENTARLOS, MOSTRARLOS O EXPONERLOS AL 

PÚBLICO O USUARIOS.



ROMPETRAFICO

• OBJETO O PRODUCTO QUE INTERRUMPE, SEPARA O QUEBRANTA EL TRANSITO O 

CIRCULACIÓN DE LOS USUARIOS EN UN PUNTO DE VENTA.  BUSCAN LLAMAR LA ATENCIÓN DE 

LOS USUARIOS.



HABLADOR

• OBJETO O PRODUCTO QUE EXPRESA POR MEDIO DE SU FORMA Y GRAFISMO PUBLICITARIOS, 

CARACTERÍSTICAS DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS PUBLICITARIOS.





PUNTOS DE VENTA

• SON LOS ESPACIOS DESTINADOS A EXHIBIR LA MERCADERÍA PARA 

POTENCIALES COMPRADORES. PUNTO DE ENCUENTRO PARA: PRODUCTOS, 

CONSUMIDORES Y DUEÑOS DE LA SUPERFICIE.

CONSIDEREMOS AQUÍ, TRES FACTORES IMPORTANTES A TENER EN CUENTA:

• - EL PUNTO DE VENTA DEBE TENER ANIMACIÓN, DEBE CONTENER UNA 

EXHIBICIÓN ACTIVA DE LOS ARTÍCULOS.

- ES UN ESPACIO DE TEATRALIZACIÓN, ES UNA PUESTA EN ESCENA.

- Y POR SUPUESTO ES UN LUGAR PARA TRABAJAR LA TEMATIZACIÓN DEL 

DISEÑO RESPECTO A LA FECHA DEL CALENDARIO (PASCUAS, FIN DE AÑO, 

HALLOWEEN, CARNAVAL, SEMANA DE LA DULZURA, SEMANA SANTA, DÍA DEL

PADRE, REYES, DÍA DEL NIÑO, ETC....).

• EL PDV EXCEDE EL CONCEPTO DE LUGAR DE INTERCAMBIO DE PRODUCTOS 

O SERVICIOS PARA HUMANIZARSE: ES UN ESPACIO LLENO DE VIDA. SE 

CONVIERTE EN UN LUGAR DONDE EL CONSUMIDOR PUEDE VIVIR UNA 

EXPERIENCIA DIFERENTE Y ESPECIAL.



ACTIVIDAD

• VISITE EL CENTRO COMERCIAL ASIGNADO OBSERVE Y PRESENTE UN COLLAGE DE IMÁGENES 

EN RELACIÓN CON LOS SIGUIENTES ASPECTOS CLASIFICÁNDOLOS EN POSITIVOS Y POR 

MEJORAR

• PUESTA EN ESCENA DEL PUNTO DE VENTA

• LUCES, SONIDO Y OTROS

• EXHIBICIÓN DE PRODUCTOS

• MATERIAL POP

FLAMINGO

HOME CENTER

ÉXITO

ALKOMPRAR


